LA BANQUE ROYALE DU CANADA

BULLETIN MENSUEL

Sitce SociaL: MonTREAL, JANVIER 1955

Les journaux hebdomadaires du Canada

IL vy A au Canada 963 journaux hebdomadaires
dont le tirage global atteint 2,475,140 exemplaires.
Quelques-uns ne publient que quelques centaines de
numéros par semaine, tandis que d’autres sont tirés
par milliers. Individuellement ou collectivement, ces
hebdomadaires exercent une profonde influence sur
les idées et les actions de nos gens.

La vie de chacun de nous se déroule pour ainsi dire
dans deux cercles concentriques. Nous appartenons
par la naissance ou par préférence 3 divers milieux
intimes comme nos parents, notre entourage et nos
amis. Nous faisons également partie de la grande
société canadienne, et nous vivons dans un systéme
solidaire de nations. Le journal hebdomadaire a son
propre milieu.

Formuler une opinion générale au sujet des journaux
serait, pour le moins, hasardeux, étant donné la grande
différence dans la maniére dont chacun s’acquitte de
sa fonction. Il y a des journaux qui avilissent le gofit
du public et faussent ’opinion publique. Mais on peut
dire que la majorité des journaux hebdomadaires
canadiens veillent 3 conserver une trés haute tenue.

Tout journal est & la fois une entreprise commerciale
qui doit faire vivre le propriétaire et sa famille et en
méme temps un instrument de diffusion populaire
ayant des devoirs envers le public. Chez nous, ot la
presse est libre en vertu de la loi, les journaux heb-
domadaires remplissent leurs fonctions d’une maniére
qui leur fait honneur et rend service au pays.

Un journal ordinaire appartenant 2 I’Association
des journaux hebdomadaires canadiens, dit William
H. Cranston, propriétaire du Midland Free Press
Herald, dans un article écrit pour The Financial Post
en aofit dernier, entre dans 82 pour cent des familles
de son territoire, tire & moins de 1,500 numéros payés
par semaine, et il est composé par moins de dix per-
sonnes. Le personnel comprend généralement le pro-
priétaire qui est souvent a la fois rédacteur, prote,
gérant de la publicité et gardien de Pentreprise.

Il y a2 peu de millionnaires parmi les 535 proprié-
taires de journaux qui sont membres de 1’Association,
mais chaque hebdomadaire représente un bon montant
de capitaux par rapport & I'importance de la ville.
C’est généralement, une affaire de famille profondé-
ment attachée 2 la ville par sa loyauté. M. Cranston
fait remarquer que 95 pour cent des propriétaires
d’hebdomadaires ou de journaux qui paraissent deux
ou trois fois par semaine ont été une ou plusieurs fois
présidents de la Chambre de commerce ou du Board
of Trade de leur localité; 45 pour cent ont été maires
ou présidents du conseil municipal ou ont exercé
d’autres hautes fonctions; 97 pour cent ont fait partie
d’un club social et 90 pour cent en ont été présidents.

Importance des petits centres

Dans un monde ol la vie paisible, interne et régu-
liére des petits centres a été si rudement secouée, nous
pouvons nous considérer heureux de la fagon dont
notre pays s’est développé. En passant des fermes
isolées aux quelques maisons groupées en village ser-
vant de noyau 4 une vaste région agricole, et de 13 aux
petites et aux grandes villes, nous avons réussi a garder
contact avec le sol.

Pendant un certain temps les gens ont affiué des
collectivités rurales aux grandes villes. L’attraction
de Pévolution industrielle a créé des centres urbains
surpeuplés qui se sont épanouis, surtout au cours des
dix derniéres années, en milliers de satellites subur-
bains, dont chacun a ses propres intéréts, sa fierté et
ses tracas.

Le retour aux petits centres ot chacun se connait,
contribuerait grandement & nous redonner le sens de
la dignité et du mérite. Aucun autre milieu ne saurait
inspirer les sentiments intimes et les actes de sympathie
et d’assistance mutuelle ainsi que les chaudes marques
d’amitié dont P’ensemble constitue esprit de la dé-
mocratie. C’est le petit centre qui est la base réelle
de l'ocuvre qu’accomplit le Canada au sein des
nations.



Le journal hebdomadaire est chez lui dans un pareil
centre. Ses lecteurs ne sont pas des étres anonymes
perdus dans une foule d’inconnus, mais ce sont les
gens de la maison voisine, ou de I'autre rue, que ’'on
connait et que 'on comprend.

Le journal hebdomadaire sait que son grand pouvoir
réside dans sa capacité de se faire lire. Pour attirer un
grand nombre de lecteurs, il faut que la presse soit
libre, et pour étre libre il faut qu’elle fasse ses frais.

On a beaucoup écrit au sujet de la “liberté de la
presse”. Ceux quiy réfléchissent froidement se rendent
compte que ce n'est pas seulement cette liberté qui
est en jeu mais Pexistence méme d’une société libre.
Tous les genres de liberté sont menacés dans un pays
ou les hommes ne sont pas libres d’échanger leurs
idées. Une presse “subventionnée” renonce a son role
et 4 son privilége de donner des informations exactes
et des conseils honnétes.

On peut dire qu’en somme la presse hebdomadaire
du Canada a conscience de ses devoirs sociaux, qu’elle
a maintenu sa stabilité financiére et économique de
maniére & pouvoir résister aux influences officielles
ou privées, et qu’elle fait de son mieux pour user acti-
vement de sa liberté dans I'intérét de son public.

Les journaux hebdomadaires, en général, ne se
répandent pas en polémiques politiques ou autres,
mais cherchent au contraire & harmoniser les vues du
citoyen et de son gouvernement par des articles des-
tinés a4 soulever I’enthousiasme pour les avantages
pratiques & obtenir. Citons, entre autres, I’améliora-
tion de la santé publique et des conditions d’existence,
la conservation et I'utilisation des ressources naturelles,
les travaux d’urbanisme et Pembellissement de la
localité.

Les annonces

Pour arriver & publier ses nouvelles et ses opinions
sang avoir recours 4 une aide extérieure, le journal
hebdomadaire a besoin de vendre des annonces. Un
bon hebdomadaire est un excellent moyen d’atteindre
rapidement le public, dans la plus grande mesure pos-
sible avec la certitude que I’annonceur en aura pour
la valeur de son argent.

Les annonces sont bon marché dans les hebdoma-
daires, les tarifs étant principalement basés sur ’em-
ploi régulier d’assez grandes annonces par les mar-
chands locaux. On peut prendre une annonce de dix
pouces sur deux colonnes pour onze dollars en moyenne
par insertion. Quelques-uns des plus gros journaux
qui paraissent une, deux ou trois fois par semaine et
associés sous le nom de “Class A Newspapers of Canada’
se sont spécialisés dans la publicité d’envergure
nationale, et 58 d’entre eux ont publié 18 millions de
lignes de grandes annonces nationales ’an dernier.
En méme temps, plus de 200 millions de lignes d’an-

nonces locales de détail ont paru dans leurs colonnes.
D’aprés les mesures des journaux, il y a environ 14
“lignes” par pouce sur une colonne, de sorte que les
chiffres ci-dessus représentent respectivement plus de
1,285,000 et 14,285,000 pouces sur une colonne.

L’emploi de la publicité dans les journaux hebdo-
madaires a fait des progrés constants, non seulement
chez les marchands locaux mais aussi parmi les maisons
qui font des annonces dans toutes les parties du pays.
Ces annonceurs nationaux s¢ rendent compte que la
publicité qui est bonne pour les marchands locaux est
également bonne pour eux.

Nous ne voulons pas dire par 12 que la presse heb-
domadaire est une nouveauté, mais qu’elle entre dans
une ére nouvelle maintenant que les annonceurs et
leurs agents commencent a ’apprécier a sa juste valeur.
Le premier journal publié au Canada fut la Gazeite
d’Halifax du 23 mars 1752, et le premier imprimé
entiérement en frangais, Le Canadien du 22 novembre
1806. Depuis cette époque, il s’est produit une aug-
mentation satisfaisante dans le nombre et la qualité
de nos journaux.

Qu’entend-on par “nouvelle”?

Les journalistes sont loin de s’entendre sur la dé-
finition du mot “nouvelle”, et quand les lettrés et les
philosophes s’en mélent la confusion empire.

Pour le rédacteur, ce qui constitue une nouvelle
dépend du moment et du lieu d’un événement, ainsi
que des personnes intéressées et de son importance, le
tout d’aprés le point de vue et le milieu des lecteurs.
Sl arrive A ’autre bout du monde quelque chose qui
touche les intéréts des gens dans un village canadien
de 200 habitants, c’est une nouvelle, et le journal heb-
domadaire fera de son mieux pour renseigner ses
lecteurs et leur montrer en quoi cela les intéresse.

Il faut, toutefois, tenir compte d’un autre facteur:
I’A-propos. Le rédacteur en chef d’un hebdomadaire
paraissant le jeudi sait bien que les événements du
vendredi précédent ont été rapportés par les journaux
quotidiens, par la radio et peut-étre par télévision.
Ils ont peut-étre déja paru au cinéma. Sans ignorer
le fait peu probable que quelques-uns de ses lecteurs
ne regardent pas la télévision, ne vont pas au cinéma,
ne lisent pas les quotidiens et n’écoutent pas la radio,
le rédacteur évite de remplir ses colonnes de vieilles
nouvelles, si importantes qu’elles soient.

L’esprit agile du rédacteur tourne aisément la diffi-
culté, comme le prouve chaque numéro d’un bon
journal hebdomadaire. Impossible de ne pas men-
tionner une déclaration de guerre, I’assassinat d’un
président, les ravages causés par une inondation. Ce
sont des nouvelles, et aucun journaliste n’y peut
rien changer. La seule chose a faire est de traiter la
nouvelle par rapport aux gens qui lisent le journal






